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Angst um ,Made in Germany”

Mehr Biirokratie und Werbeverluste? Hannoversche Firmen bleiben gelassen.

Briissel treibt deutsche
Wirtschaftsverbinde
auf die Barrikaden. Sie
fiirchten den Verlust des
Giitesiegels ,,Made in
Germany”.

VON A. SCHMIEDEKE, M.
WEITZ UND A. DEMOS

HANNOVER. Die deutsche
Wirtschaft ist empért. Von
«immensem Schaden” spricht
der Deutsche Industrie- und
Handelskammertag (DIHK).
Es geht um das Label ,Made
in Germany”, das Traditions-
siegel, das weltweit fiir deut-
sche Qualitat und Verlasslich-
_ keit birgt.

Der DIHK flirchtet, dass
«Made in Germany” bald nur
noch auf einem Bruchteil der
deutschen Produkte zum Ein-
satz kommt, wenn die EU-
Kommission Neuerungen,
die eigentlich nur fiir Importe
gelten sollen, in Kraft setzt.
JIndirekt wird das auch die
Exportwirtschaft  treffen”,
ist sich Tilmann Brunner von
der Industrie- und Handels-
kammer in Hannover sicher.
Der Plan: EU-Steuerkommis-
sar Algirdas Semeta will bei
der  Herkunftsbezeichnung

einen bestimmten Waren-
wert festlegen, die Rede ist
von 45 Prozent. Bisher gilt
recht locker das Land als Her-
kunftsland, in dem , die letzte
wesentliche,  wirtschaftlich
gerechtfertigte Be- und Ver-
arbeitung”  vorgenommen
wurde.

Nun fiirchtet die IHK, die
das Siegel vergibt, ,enormen
birokratischen ~ Aufwand”.
Die Firmen miissten nach

den Briisseler Plinen nicht
nur die Produktionskette
sorgsam dokumentieren,
sondern auch den Waren-
wert ermitteln — gerade bei
Wechselkursschwankungen
ein schwieriger Prozess.

Die Politik ist bereits sensi-
bilisiert und fiirchtet Wettbe-
werbsnachteile, wenn ,Made
in Germany” fiir viele Waren
verloren geht. Wirtschafts-
minister Philipp Résler (FDP)

ist bereits in Briissel vorstel-
lig worden. ;
Betroffen sind auch hanno-
versche Firmen wie der Akus-
tikspezialist Sennheiser. Das
Label ,Made in Germany”

. sei ,ein sehr wichtiges Quali-

tétssiegel und dient dem Ver-
braucher weltweit als Orien-
tierungshilfe”, heiBt es dort.
«Mit einer Exportquote von
rund 83 Prozent hat das Aus-
landsgeschéft fiir uns eine
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hohe Bedeutung”, betonte
Sprecher Volker Bartels.

Die niedersachsische
Metallbranche fordert eben-
falls, das deutsche Marken-
zeichen zu erhalten. ,Unsere
300 Unternehmen mit ihren
rund 100000 Beschéftigten
sind zu 90 Prozentvom Export
abhéngig”, unterstreicht Yol-
ker Schmidt, Hauptgeschéfts-
fiihrer von Niedersachsen-
Metall. ,Made in Germany”
helfe ,bei Markteintritt,
schafft Vertrauen und sichert
eine langfristige Kundenbin-
dung”.

Und selbst Firmen, die
nach eigenen Angaben zu
fast 100 Prozent in Deutsch-
land fertigen und das Siegel
deshalb weiter verwenden
konnten, sehen die Briisse-
ler Plane kritisch. ,Der Vor-
schlag ist eine weitere Wett-
bewerbsbenachteiligung fir
die deutsche Wirtschaft”,
meint Albert Steffen von der
Jensen-Group aus Harsum,
Hersteller von Maschinen fiir
GroBwaschereien.

Unbeeindruckt zeigen sich
Konzerne, deren guter Name
léngst fir sich steht — unab-
héngig vom Herkunftsland.
Beispiel  Taschenhersteller
Bree: ,Bei uns sind alle Pro-
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dukte  mit
Herkunfts-
nachweis
gekenn-
zeichnet”,
erlautert
Sprecher
Lars Maschmeyer.

Kommen die Materialien
aus Deutschland und werden
hier verarbeitet, tragen sie
das Glitesiegel. Werden sie
in China gefertigt, wird auch
das gekennzeichnet. ,Wir
werden nicht an eine Tasche
aus Asien hier einen Hen-
kel annahen, nur damit wird
sagen konnen, sie ist made in
Germany”, so Maschmeyer.

Auch bei Contitech berei-
ten die Plane der EU-Kom-
mission keine Sorgen. Als
Zulieferer der Automobilin-
dustrie sei Contitech relativ
unabhangig von ,Made in
Germany”, garantiere aber
an allen Produktionsstandor-
ten weltweit dieselben Quali-
tatsstandards. Auch Volkswa-
gen legt mehr Wert darauf,
dass ein einheitlicher Qua-
litatsstandard herrscht. ,Es
ist egal, ob Bratislava oder
Deutschland.  Wir wollen
tberall die gleiche Qualitat
produzieren”, so VW-Spre-
cher Eric Fellber.

Schmidt
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Briten erfanden deutsches Siegel

BERLIN.DieBezeichnung
.Made in Germany” -
in Deutschland herge-
stellt — war urspriinglich
als SchutzmaBnahme fiir
die britische Wirtschaft

gedacht.
Nach dem 1887
erlassenen  britischen

Handelsmarkenge-

setz mussten alle nach
.GroBbritannien einge-
flihrten Waren als aus-
landische  Erzeugnisse
gekennzeichnet  sein.
Das Gesetz zielte haupt-
sachlich auf die aufstre-

bende deutsche Indu-
strie, die britische Indu-
striemarken  kopierte.
Dem - britischen Kau-
fer sollte so vermeint-
lich ,schlechte und bil-
lige” Massenware ange-
zeigt werden, damit er
sie schnell von einheimi-
scher Ware unterschei-
den konnte. Schon bald
wurde die Bezeichnung
allerdings zu einem Sym-
bol fiir Zuverlgssigkeit
und Qualitat, gegen das
auch das Motto ,Buy
British” nicht ankam.

Die deutsche Wirt-
schaft entschloss sich,
das Qualitatssiegel
.Made in Germany”
auch beim Export in
andere Lander zu nut-
zen. Wahrend der deut-
schen Teilung wollten
West-Firmen keine Ver-
wechslung aufkommen
lassen und anderten die
Bezeichnung in ,Made
in  West Germany”.
Einige Jahre nach der
deutschen Einheit war
der West-Hinweis wie-
der verschwunden.




